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CONFIANQA DO CONSUMlDOR DE LUANDA VOLTA A CAIR EM OUTUBRO
APOS QUATRO MESES CONSECUTIVOS DE AUMENTO

indice de Confianga do Consumidor
Outubro/2024

60.9

@ indice de confianga do Evolugiio do ICC Setembro/ Outubro-2024
consumidor de Luanda medido

pelo CEICin-IMETRO, volta a cair apés
quatro meses consecutivos de

aumentos, saindo de 67,4 pontos

60.9
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14 VARIACAO SEMESTRAL DOS INDICADORES
| DO ICC

percentuais (pp) em Setembro,
chegando a 60,9pp neste més de
Outubro, indicando queda de 6,5pp.

O ISA, indicador que mede o
sentimento de satisfacao da economia

m Setembro  m Outubro—/

no presente caiu 17,1pp chegando
atingir 42,7pp neste més. Este resultado reflecte a avaliacdo negativa que os
entrevistados fizeram da situacao financeira actual (SFA) das familias neste més
com registo de 47,1pp razao pela qual os consumidores declararam nao ter
condicdes de fazer compras de bens de consumo duraveis neste periodo,
influenciando assim a queda de 39,2pp do indicador da Demanda Actual (DA)
ao sair de 115pp para 75,8pp face ao més anterior.

Por outro lado, questionados sobre as perspectivas para o futuro préximo com

relacdo a situacado da economia, os entrevistados revelaram-se confiantes dado
: que o indicador que mede a confianga dos consumidores sobre o futuro (IE)
subiu 4,1pp em relacdo o més anterior, chegando atingir 79,1pp, o0 que revela
algum optimismo dos entrevistados quanto a melhoria da situacao financeira
futura (SFF) e o ambiente econémico futuro (AEF), que atingiram 102,1pp e
45,1pp, respectivamente.

Em termos homoélogos o indicador de confianca do consumidor ndo sinaliza
melhorias da vida dos cidadaos da capital do pais ja que em Outubro de 2023 o
indicador sinalizou 88,3pp o que indica queda de 27,4pp comparando a
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(Dados de Outubro/2023 a Outubro/2024)

de Confianca do Consumidor
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Fonte: Dados de Pesquisa de Campo, CEICin, 2024
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GEM DO CONSUMIDOR

SITUACAO

De acordo a sondagem do consumidor de Luanda, feita
por este Centro de Estudos e Investigacdo Cientifica,
99.53pp dos entrevistados afirmaram encontrar muita
dificuldade em conseguir emprego estavel, registando
aumento de 1,73pp face ao més anterior. Para os préximos
meses, analises feitas sinalizam redugdo pouco significativa
de 0.02pp ao atingir 99,51pp daqueles que estimam
dificuldades em conseguir emprego nas condi¢coes actuais do
Pais.

Andlises feitas pelo Gabinete de Estudos Econémicos do BFA,
indicam que a taxa de desemprego em Angola permanece
persistentemente em torno de 30%, consolidando-se como
uma das mais altas do mundo. Actualmente, apenas poucos
paises, como Namibia e Africa do Sul, apresentam taxas
superiores, com 33,4% e 33,5%, respectivamente, de acordo
com dados, actualizados pela Bloomberg.
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DE EMPREGO

Situac¢do actual de Emprego
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NIVEL DE PRECOS

Relativamente a capacidade ou vontade de poupanca das
familias, o indicador registou 68,70pp dos que disseram
enfrentar

muitas dificuldades para economizar e fazer
poupanca quando o rendimento mensal nao € suficiente para
suprir as despesas basicas de primeira necessidade como a
salde, alimentacao e transporte. Contra 31,3pp daqueles que
afirmaram conseguir fazer poupancas neste periodo. Para os
proximos meses o indicador dos niveis de poupancga previstos
pelos consumidores atingiu 64,16pp dos que afirmaram ser

dificil poupar dinheiro nos préximos seis meses.
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No més de Outubro, o indicador que mede a percepgao dos
consumidores quanto aos niveis actuais e futuros dos pregos
mais elevado dos bens de consumo duraveis nas condigoes actuais
da economia, registou 69% daqueles que afirmaram que os precos
estao mais altos, contra os 68% registados no més de Setembro,
uma variacao para cima de 1% face ao més anterior. Em
contrapartida, o indice de Precos no Consumidor Nacional registou
desaceleracao de 0,08% de Setembro a Outubro, ao passo que, em
termos homoélogos registou desaceleracdo na variacao actual de
0,60 (Cf. INE: IPCN, Outubro. 2024).

Dados desta sondagem indicam que para os proximos seis meses,
os entrevistados nao mostraram-se confiantes na estabilizacao ou
melhoria dos precos com o indicador a registar aumentos ao atingir
72% dos que acreditam que o nivel de precos podera aumentar.

Poupang¢a Sob Investigacdo
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presente

Mau Momento para Poupar-
presente

Dificuldade para poupar nos
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De acordo ao gréfico da variacdo percentual mensal dos

indicadores que medem a confianca do consumidor, no més de

Maio, o ICC pontuou -19,5pp (maior variagao negativa dos seis meses
de analises). De Junho a Setembro, o indicador apresentou variagoes
positivas de 18,4pp, 2.2pp, 0.8pp e 5,1pp respectivamente, voltando a
cair 6,5pp em Outubro.

0 ISA, indicador de satisfagao actual da economia, seguiu a mesma
tendéncia, com maior impacto no més de Maio ao registar queda de -
30.1pp e aumento significativo de 38,3pp em Setembro. J& no més de
Outubro volta cair -17,1pp.

0 IE, de igual modo teve seu maior impacto em Maio, ao registar queda
de -11.5pp. Ja nos cincos Ultimos meses, o indicador registou variagao
positiva de 6,8pp, 4pp, 3,9pp, 1,1pp € 4,1pp respectivamente.
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ENTENDA O INDICE DE CONFIANCA DO CONSUMIDOR

O objectivo principal do indice de Confianca do Consumidor é identificar o "humor" dos consumidores de Luanda
mediante sua percepcao relativa as suas condicoes financeiras, as suas perspectivas futuras e também a percepcao
que o consumidor tem das condicdes econémicas do pais. O ICC varia de 0 a 200, calculado com base em perguntas
dicotdmicas (respostas positivas ou negativas) nos moldes do indicador de confianca de Michigan, criado em 1950.
No inicio dos anos 2000 a equipe de investigadores do CEICIn/IMETRO adaptou a metodologia original as

necessidades angolanas.

O inquérito, que acompanha a evolucdo da economia de mercado da capital angolana com base nos habitos e
tendéncias de consumo, assim como nos niveis de confianca no futuro, que resultam da percepcao das politicas e
decisdes econémicas do governo, € aplicado mensalmente a 500 cidadaos escolhidos aleatoriamente em diversos
perimetros da capital angolana. O mérito da pesquisa qualitativa é a possibilidade de captar, e antever, movimentos
no ambiente econémico no curto e médio prazos através da mensuracao, em forma de Indicador de dispersao que
varia de 0 a 200 pontos, onde valores inferiores a 100 reflectem avaliacao negativa e valores acima de 100 mostram-

se como avaliacoes positivas para cada indicador assinalado.

Os resultados gerados sao de grande valia para o aprimoramento das politicas econémicas (presentes e futuras),
pelos 6rgaos publicos responsaveis, e um importante auxiliar de decisdes de investimento, consumo e aplicagdes das
pessoas, familias e instituicdbes em geral.

Evolucao Negativa Evolucao Positiva

PONTOS

Figura 1: Concepcao da formacao do indicador
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Periodo de Colecta Mais informagoes
Foram ent_reViStadaS 501 pessoas Para os detalhes metodolégicos, questionario e
entre os dias 04 - 08/11 de 2024 locais de colecta desta edicao, consulte: http://

www.ceicin.com
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de pessoas e no desenvolvimento social e econémico de Angola”

Centro de Estudos e Investigacéo Cientifica — CEICIN do Instituto Superior Politécnico Metropolitano de Angola | Direc-
¢do: Prof. Doutor Zakeu A. Zengo (Director Geral); Prof. Doutor Chocolate Bras (Director Técnico)| Assistente de Pesquisa:
Denise Anténio | Campus Universitario do IMETRO, 1° Andar, Edificio Biblioteca | Web-site: www.ceicin.com

OUTRAS SONDAGENS E PUBLICACOES DO CEICIN

Barédmetro de Conjuntura Socioecondmica
Observatorio do Petréleo
Sondagem da Inflagao

EII:II:JI:JI:J:II:II:II:II:JI:JI:J:II:II:II:JI:J

:3BAROMETRO © :BAROMETRO i

1

(1) IMETRO

A Marca da Ldueagio  Instituto Superior Politécnico Metropolitano de Angola

POS-GRADUACAO

INSCRICOES ABERTAS

Bl

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

9%
’ W~ ? [
N g |
I

I

I

I

I

I

I

I

[

0 PRIMEIRO
EMPREGO

A VOLATILIDADE

DOS MERCADOS,
1 COMERCIO INTERNACIONAL
= -

eeeee

PARCEIROS:

[
1] \
D o :
T V IME I R O ESCOLHA ENTRE CARREIRAS
[ VALORIZADAS NO MERCADO

TVIMETRO Produtora Académica - Comunica¢io e Audiovisual ||

[

-> Finangas Empresariais
—> Gestéo Piblica e Desenvolvimento Local
-> Gestén e Administragao de Instituigies de Ensino Superior

I
g 5\/\A\//||-|—|-@|H| and PLU@ H %{ Central de Atendimento:

Tecnologias de Informacdo, S.A. | ot e

Proiecd Moanoaormerd Email: cursoposgraduacao.imetro@gmail.com
S e e e e e e e e e e e e i e e i e e |

CENTRO DE ESTUDOS E INVESTIGACAO CIENTIFICA

Instituto Superior Politécnico Metropolitano de Angola
Campus Universitario do Morro Bento Il, 1° andar | Edificio da Biblioteca

Tel: +244 222 779 731 | Tel: +244 913 020 714 | Correio electronico: info@cecin.com



