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chegando atingir 49,5pp depois de
pontuar 60,9pp no més anterior.

0 sentimento é ainda bastante

desanimador face a situacdo actual —
) ) M Outubro ® Novembro—~
da economia, quando o ISA saiu de

42,7pp em Outubro chegando a 37pp em Novembro. Este facto continua a
reflectir-se no continuo aumento da inflagdo que tem afectado a vida dos
angolanos, sobretudo daqueles que para se remediarem tém no mercado
informal a forma de garantir o seu sustento, e o inquérito desta sondagem
aponta que 87,26% dos entrevistados habitualmente realizam as suas compras
no mercado informal, contra 12,74% no mercado formal.

O fraco poder de compra da populagcdo é um dos factores que provocou a
queda no indicador de demanda (DA), registando assim baixas de 7,9pp, ao sair
de 83,7pp no més de Outubro para 75,8pp neste més, o que significa uma
redugao do nimero dos consumidores que tencionam fazer compras de bens de

consumo duraveis nesse periodo.

Com a época festiva as portas, espera-se que se venha a acentuar o aumento
dos pregos, apesar de as autoridades garantirem que estao a ser
implementadas medidas para se evitar a especulacao.

De acordo as informacoes recolhidas sobre a expectativas do futuro préximo do
estado da economia, o sentimento de incertezas prevaleceu, portanto o IE caiu
17,1pp ao atingir 62pp neste més de Novembro.

indice de Confianca do Consumidor
(Dados de Janeiro/2024 & Novembro/2024)

Fonte: Dados de Pesquisa de Campo, CEICin, 2024
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SITUACAO DE EMPREGO

Na sondagem do consumidor de Luanda feita pelo
CEICin, o Indicador do Emprego de Novembro segue,
ainda bastante desanimador quando 98,92% de
respondentes ao inquérito declararam que esta muito dificil
encontrar emprego estavel, contra 1,08% inqueridos que
declararam relativamente facil.

Regista-se uma pequena reducao no indicador de 0,01pp
para os proximos seis meses, chegando a 98,91%pp dos de
respondentes que acreditam que futuro do emprego tendera
a piorar.

Segundo o relatério divulgado pelo Instituto Nacional de
Estatistica (INE), o desemprego em Angola atingiu os 32,3
por cento no segundo semestre deste ano. Importa referir
que os nimeros do INE tém sido muitas vezes contestados
por alguns sectores da sociedade que dizem nao
corresponder com a realidade (Cf.INE, Outubro. 2024).

Situagao actual de Emprego
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O indicador que mede a percepgao dos consumidores sobre o
nivel geral dos precos, atingiu 82% neste més, registando as-
sim aumento de 13pp no nimero de entrevistados que afirmaram
que os precos dos bens de consumo duravel estdo mais altos em
relacao ao més anterior.

0 Indice de Precos no Consumidor Nacional registou uma variacao
de 1,61% de Outubro a Novembro de 2024. Comparando as varia-
¢Oes mensais regista-se uma aceleracao de 0,06 pp, ao passo que,
em termos homoélogos regista-se uma desaceleragao na variagao
actual de 0,60pp (Cf. INE: IPCN, Outubro. 2024).

No inquerito feito pelo CEICin, os entrevistados mostraram-se
desconfiados na estabilizagao ou melhoria dos precos para o0s
proximos seis meses dado que a percentagem dos que acreditam
que o nivel de precos podera aumentar subiu para 88%.

Quando 0 assunto é poupar, o indicador registou 86,99pp
dos que disseram enfrentar muitas dificuldades para

economizar e fazer poupanca neste més face as condigoes

Bom Momento para Poupar-

actuais da economia local, contra 31,30pp daqueles que

afirmaram conseguir fazer poupancas neste periodo.

Para os proximos meses o indicador dos niveis de poupancga
previstos pelos consumidores atingiu 80,69pp registando assim
uma reducao no indicador daqueles que afirmaram ser dificil

poupar dinheiro nos préximos seis meses.

Diferenga sobre o més anterior em pontos
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Tal como indica o grafico a direita, referente a avaliagdo dos
indicadores de confianga do Consumidor de
relativamente aos Ultimos seis meses, do més Junho a Setembro o
indicador apresentou variacoes positivas de 18,4pp, 2.2pp, 0.8pp e
5,1pp respectivamente, ao passo que em Outubro e novembro o ICC
caiu 6,5pp e 11,4 respectivamente.

Luanda

O ISA, indicador de satisfagao actual da economia, de igual modo,
apesentou baixas significativas de -17,1pp em outubro e neste
ultimo manteve-se em territorio negativo de -5,7pp.

0 IE, indicador de expectativas nos Gltimos quatro meses de analises
registou variacao positiva de 4pp, 3,9pp, 1,1pp e 4,1pp
respectivamente, dado que no més de Novembro, registou em
baixas de -17,pp.
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ENTENDA O INDICE DE CONFIANCA DO CONSUMIDOR

O objectivo principal do indice de Confianca do Consumidor é identificar o "humor" dos consumidores de Luanda
mediante sua percepcao relativa as suas condicoes financeiras, as suas perspectivas futuras e também a percepcao
que o consumidor tem das condicdes econémicas do pais. O ICC varia de 0 a 200, calculado com base em perguntas
dicotdmicas (respostas positivas ou negativas) nos moldes do indicador de confianca de Michigan, criado em 1950.
No inicio dos anos 2000 a equipe de investigadores do CEICIn/IMETRO adaptou a metodologia original as

necessidades angolanas.

O inquérito, que acompanha a evolucdo da economia de mercado da capital angolana com base nos habitos e
tendéncias de consumo, assim como nos niveis de confianca no futuro, que resultam da percepcao das politicas e
decisdes econémicas do governo, € aplicado mensalmente a 500 cidadaos escolhidos aleatoriamente em diversos
perimetros da capital angolana. O mérito da pesquisa qualitativa é a possibilidade de captar, e antever, movimentos
no ambiente econémico no curto e médio prazos através da mensuracao, em forma de Indicador de dispersao que
varia de 0 a 200 pontos, onde valores inferiores a 100 reflectem avaliacao negativa e valores acima de 100 mostram-

se como avaliacoes positivas para cada indicador assinalado.

Os resultados gerados sao de grande valia para o aprimoramento das politicas econémicas (presentes e futuras),
pelos 6rgaos publicos responsaveis, e um importante auxiliar de decisdes de investimento, consumo e aplicagdes das
pessoas, familias e instituicdbes em geral.

Evolucao Negativa Evolucao Positiva

PONTOS

Figura 1: Concepcao da formacao do indicador
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Periodo de Colecta Mais informagoes
Foram ent_reViStadaS 505 pessoas Para os detalhes metodolégicos, questionario e
entre os dias 02 - 06/12 de 2024 locais de colecta desta edicao, consulte: http://
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