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Apés trés meses de ligeira queda, em
Novembro o ICC registou uma leve subida,
tendéncia que se confirmou nesse més de
Dezembro. De facto, o ICC em Dezembro
pontuou 83.8, 1.8 pp acima do registado
no més anterior.

0 indice de Precos no Consumidor Nacio-
nal registou uma variacao de 2,04%, du-
rante o periodo de Novembro a Dezembro
de 2016. Luanda foi a terceira provincia
com maior aumento (2.17%), depois de
Moxico e Lunda Sul. A classe “Bebidas
Alcodlicas e Tabaco” com 3,65% foi a que
registou o maior aumento de precos. Des-
tacam-se também os aumentos dos pre-
cos verificados nas classes “Vestuario e
Calcado” com 3,02%, “Bens e Servicos
“Lazer, Recreagao
(INE/IPCN-Dez

Diversos” com 3,00% e
e Cultura” com 2,99%

2016).

0 ICC resulta da compilagao de dois sub-
indices: o indice de situacao actual (ISA) e
o indice de expectativa (IE). Em Dezembro,
a pontuacao do ISA foi de 51.6, uma que-
da de 2.2 pp em relagdo a Novembro;
depois de quase sete meses em ascen-
sao, eis que o ISA cai em Dezembro. O
fendmeno estara certamente relacionado
com com o atraso salarial da maioria da
funcionarios pdublicos, cujos valores sb

DE LUANDA

foram disponibilizados depois do na-
tal; isto obrigou os consumidores a se
restringirem,
sua vontade.

independentemente da

Diferente do ISA, o IE registou melhori-
as, superando de 6 pp sua pontuacao
de Novembro. Tradicionalmente, Ja-
neiro € um més muito dificil para as
familias, consequéncia dos gastos
adicionais da quadra festiva; como as
pessoas nao gastaram o salario, devi-
do ao atraso, o inicio do ano se avizi-
nhava mais confortavel financeira-
mente, 0 que pode explicar o resulta-
do do IE

Segundo a Comissao de Mercado de
capitais do BNA (CMP/Jan-2017), no
més de Dezembro, os bancos comerci-
ais adquiriram divisas no valor de USD
1.947 milhdes no mercado cambial,
dos quais USD 1.486 milhdes ao BNA
e 0 remanescente aos seus clientes, o
que comparativamente ao més ante-
rior, representou um aumento de
49,31%: Ainda assim, os importadores
nacionais reclamaram da insuficiéncia
de divisas, para trazer ao mercado
local os produtos necessarios para
que nada faltasse a populagao luan-
dense durante a quadra festiva.
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INFLACAO SOB INVESTIGACAO

Quanto a empregabilidade, esta

sofreu uma ligeira queda, porquan-

14 to 91.1% dos inquiridos estima ser

332 dificil encontrar um emprego, sédo

2.5 pp a mais que o registo anterior.

Dificuldade em conseguir emprego nos prox. “ Certamente que a fraca afluéncia
b meses = dos consumidores aos grandes cen-

tros de consumo, por atraso de sa-

Mivelde pregos mais elevado - Prox. & messs

Nivel de precos mais elevado - Presente 4‘11‘;;5' lario, fez com as empresas nao ti-
’ vessem necessidade de empregar

pessoal suplementar. Porém, o gra-

Dificuldade em conssguir emprego- Presente gglél fico nos mostra uma melhoria signi-
! ficativa para os préximos seis me-

ses, ou seja, o0 percentual de luan-

B dez-16 B now-16 denses que pensa que serd muito

dificil encontrar emprego nos proxi-

mos seis meses reduziu de 37 pp, comparativamente a Novembro, passando de 52.7 para 15.7%

Os precos tiveram um comportamento idéntico ao emprego, ja que 44.7% dos luandenses percebeu um aumento um aumen-
to dos precos das mercadorias, piorando esse indicador de 3.2 pp. Como vimos acima, a dificuldade de encontrar cambiais
por parte dos importadores foi a principal causadora do fenémeno. Para os seis meses seguintes, a comecar de Janeiro, hou-
ve melhoria de opiniao, porquanto tem sido habitual os pregos baixarem no més a seguir as festas, por causa da falta de liqui-
dez das familias. Porém, essa previsdo podera nao se verificar por causa do atraso do salario de Dezembro.

Na demanda por bens duraveis, os electronicos continuam a liderar, com 40.7% dos inqueridos que pretendem adquirir o
mesmo bem, seguido de Computadores e tablets (38.9%) e Electrodomésticos (24.1%).

POUPANCA SOB INVESTIGACAO

A pesquisa de Sondagem do consumidor cap-
ta, também, a capacidade das familias dos in-
quiridos em poupar, face a conjuntura econémi-

50,0 55,8 56,5
50,0

A

T ca actual.
30,0 7.0
’ Dezembro é um més festivo, més do natal ou

20,0 . festa da familia. Como é da praxis, as pessoas
10,0 oferecem e trocam presentes, as pessoas via-
0,0 jam e juntam-se em familia para festejar, razao
nov-16 dez-16 pela qual somente 17.7% dos inquiridos pensa
® Bom Momento para Poupar - Presente ser um bom momento para poupar; sao 9.7 pp

® Bom Momento para Poupa - Prox. & meses a menos que no més de Novembro.

Em relacao aos seis meses seguintes, houve um ligeiro incremento de 0.7 pp no percentual de familias que estima po-
der fazer poupanca, passando de 55.8% em Novembro para 56.5% em Dezembro. 2017 é ano de eleicdes em Angola;
assim sendo, os consumidores esperam por melhorias e estabilizacdo na economia do pais. Porém ainda existe muita
incerteza quanto a evolucao do curso do petréleo, do qual depende essencialmente a economia do pais, e de onde pro-
vém as divisas que tornam possivel a importacdo de bens e servigos para consumo.
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ENTENDA O iNDICE

A sondagem do consumidor de Luanda é uma pesquisa de caracter qualitativo ordinal, o que quer dizer que busca
transformar em indicador numérico a avaliacdo dos consumidores a respeito das variaveis investigadas, de acordo
com as frequéncias relativas para cada opcao de resposta. As respostas sao classificadas de maneira ordinal de
acordo com o grau de avaliacdo, que vai do mais negativo ao mais positivo, ou seja: as respostas possiveis sem-
pre sao e serao: Muito mal, Mal, Normal, Bom, Muito Bom.

0O mérito da pesquisa qualitativa é a possibilidade de captar, e antever, movimentos no ambiente econémico no
curto e médio prazo através da mensuracao, em forma de Indicador de dispersao que varia de 0 a 200 pontos,
onde valores inferiores a 100 reflectem avaliacao negativa e valores acima de 100 mostram-se como avaliagoes
positivas para cada indicador investigado.

Os resultados gerados sdo de grande valia para o aprimoramento das politicas econdmicas implementadas, uma
vez que capta informacdes que pesquisas tradicionais, de cunho quantitativo, ndo conseguem captar.

Evolucao Negativa Evolucao Positiva

PONTO

Figura 1: Concepg¢dao da formacdo do indicador

Onde, Indicador = 100 + (RFi- RDj)
RF; = proporcg¢ado de respostas favoraveis na questao “i”

RD; = proporc¢ao de respostas desfavoraveis na questdo “i”

\

INDICE

DE CONFip
N
coNsuMlg‘éRDO

Periodo de Coleta
Foram entrevistadas 419 pessoas entre

os dias 09-17/01 /2017

Mais informagdes
Para mais detalhes metodolégicos, questionarios e sitios de coleta, http://
www.ceicin.com/pdf/Metodologia_Sondagem_do_Consumidor.pdf
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SERIE HISTORICA

O soire oo oy T S o w E ko
EM PONTOS
76.6 86.2 108.5 98.0 153.0 109.8 90.4 120.3 105.4
75.9 84.9 86.9 84.7 144.5 112.5 82.6 113.9 98.2
7.4 87.4 82.2 93.4 154.9 94.4 82.3 114.2 98.3
72,1 88,7 71,1 85,1 159 110,8 77,3 118,3 97,8
60.3 92.4 83.6 74.9 141.2 95.5 78.8 103.9 91.3
37.6 74.5 74.3 75.7 130.5 81.9 62.1 96.0 79.1
55.4 89.8 81.6 87.6 139.9 83.9 75.6 103.8 89.7
43.8 86 78.8 68.4 141.6 91.6 69.5 100.5 85.0
35.3 79.4 87.5 48.5 116.0 97 67.4 87.2 77.3
29.2 79.0 78.0 49.3 113.8 92.2 62.1 85.1 73.6
27.1 73,7 62.0 74.0 122.0 105.5 54.3 100,5 77.4
34.9 79.2 79.5 79.9 128.9 110.7 64.5 106.5 85.5
32.2 72.4 54,0 63.7 120,0 102,9 52.9 95.5 74.2
15.8 69.0 67.5 64.4 120.4 114.6 50.8 99.8 75.3
25.6 72.6 55.3 79.5 125.7 108.9 51.2 104.7 77.9
29.2 62.6 53.8 72.8 130.7 121.7 48.5 108.4 78.5
28.3 57.3 53.7 47.2 88.7 100.6 46.4 78.8 62.6
31.7 48.7 29.7 72.9 106.5 79.6 36.7 86.3 61.5
48.6 69.5 46.4 103.3 138.5 91.8 54.8 111.2 83.0
44.2 57.4 32.6 65.6 121.5 81.3 44.7 89.5 67.1
19.5 55.9 41.3 54.9 121.8 89,1 38.9 88.6 63.8
19.9 5153 26.7 49.9 115.8 70.9 34.0 78.9 56.4
22,1 53,1 22,0 57,4 111,3 69,7 32,4 79,5 55,9
35,1 59,9 31,4 78,1 122,8 87,2 42,1 96,0 69,1
- 36,0 66,2 35,6 84,5 129,2 86,5 45,9 100,1 73,0
- 42,3 63,4 21,6 92,9 130,6 85,7 42,4 103,1 72,8
46,8 62,6 27,5 85,0 123,3 80,7 45,6 96,3 71,0
52,4 76,3 32,8 93,8 143,0 93,6 53,8 110,14 82,0
47,4 70,7 36,7 100,1 145,7 102,6 51,6 116,1 83,8
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suas actividades, razao pela qual a inflagao continuou a crescer no més de Novembro. O consumidor luandense encara com muita pru-
déncia as festas de fim de ano que se aproximam, sobretudo devido aos atrasos salariais que se tém registado nos Ultimos meses.
Porém, tradigao obriga, os pais terdao de meter a mao nos bolsos se quiserem perpetuar a tradicional histéria do pai natal.

0 IPC de Luanda registou aumentos entre Setembro e Outubro, nas classes “Mobiliario, Equipamento Doméstico e Manutengao”, com
4,99%, “Vestuario e Calcado”, com 4,36%, “Bens e Servicos Diversos”, com 3,70%, e “Lazer, Recreacao e Cultura”, com 3,21%. Desde
praticamente Setembro de 2014 que a inflacdo em Luanda ndo para de aumentar, acompanhando o agravamento da crise econémica,
financeira e cambial decorrente da quebra na cotacao internacional do barril de petréleo bruto, o que fez disparar o custo nomeada-

mente dos alimentos, levando algumas superficies a racionar vendas.



